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Rubans et InfoExpre ss Fiches Mémo et

Communication interne FNB hdzZiAt RS RAFFdAAZY RQdzyS AEF@NNAGUZPT 48 Y RA O ¢ CLE8GS S

analysée,ds rubans sont répartis en 4 grandes rubriques : o o

Contexte - Ruban vert,pour toutes les informations sociales et les LOrS des réumins de la commission

Une des principales missions de la FNB, en tant que synd circulaires sociales SeCQn.de transformatlor,\, dite 92“35

est de fournir af QSyasSyofsS RS a¢ - Ruban bleu,pour toutes les informations de contee paruggantsont demapde de tr.a}vajller sur le recensement-

irijrmqtion a _jpur sur les éyolutions re’glementai_re macroéconomique et politique ou encore les points de de; éléments normatifs associés a chaque type de produits

Iée%slatnlgeg go;thu%sée;o;oém&uest Og gnco[ra;e%glqt conjoncture En 2015, la commission export de la FNB, enPOis-

elEe sras Seh 5 S e o A A L fo2 é lien avec Ifre.nchtimt.)er, a publié des données chiffies || a donc été proposé de réaliser WBUIDE PRATIQUE

interne de mars 2015, a ainsi révélé que leur premie les marchés interationaux _ , pouvant servir de suppb aux scieurs souhaitant

motivation pour adhéreest bien de se teniir informé. - Ruban rose,pour vous fournir toutes les informations ggvelopper une activité de deuxiéme transformation.

. R . concernant le fonctionnement économique et la gestion de ) ) o
rliissic?nt;t.é allzrﬁel_nit (fui\ L:theglzgfvoi;;l'esysistadhzrg votre entreprised ¢ £ ! = FARSA K dzE S y i ﬁﬁ@_‘ﬂqﬁf@@#ﬁ %WPOSéedeUXVOIetsa e1e congu sous
9 pourp - Ruban brun pour aborder tous les éléments techniques forme de fiches
sur les produits, les procédés, les normalisatiosis - Fiches COMPRENDR(® volet a pour objectif de
Léannuaire de | a ENB qualifications. créer des fiches sur des thématiques
En 2015ce son#6 InfoExpress et ungentaine de Rubans transversaledées a la reglementation, a la
En 2015, la FNB a rée}lisé une mise aqui ont été diffusés auprés de nos adhérents Y2NXYIFEAAlLIUAZ2YZX
uvec jour de son annuaire. Dans la y - A - Fiches PRODUIEhaque fiche réalisée a pobut

TEE—— OZIY UAydzid St R St f,tf? SR )\r',:ns Lo Rubon, | TN0R Le Ruban /U S 2 de caractériser le produit SG RQAYFT2NNSNJ RSa

S quelques - houveautes — ont  €te =3 différentes  exigences  normatives ou

i apportées. Un index des entreprises — réglementaires auxquelles le produit doit

par ordre alphabétique a été ajouté et répondre.

la liste des produits compiée.

Rappelons que grace aux tableau
FAIANI yi Sy RSO dzi
facilement identifier les entreprises proposant un produit
donné ou transformant une essenee particulier

[ QSyaSyotS RSa&a R2yysSSa
parution sont par ailleurs mises en ligne sur le site de la
fédération et sur le systeme de réseau social interikn
moteur de recherche intuitif donne facilement accés a une
tAa0S RQSYGNBLINR aSa
données y sont actualisées en permanencar pe
secrétariat de la FNBnais aussi par les entreprises en
direct.

/I Sa 2dzi At a azyi fIF NBESYSY
RQS @8y SYSy (Carreiow IMefritiotiaSduBois,
dont la prochaine édition se tiendra a Nantes en juin 2016.

N.Bq_ééfé

LI2 dasl v i

Grace a ce guide, les pessionnels
pourront avoir des grandes ligne e
directrices définissant les produits
les exigences a respecter avec d
st sySyia RS Yia|
O Sfaqili®r leur prescription aux|
clients.

Afin de répondre a la demande des professionnels, desAécﬁgour' 4 Fiches.Comprendre et

NEOFLIQ /He¢ RATFTFdzaSa NRYSa g ploduPont Hedgsy U
NBLEYRNB FdzE RSYIyRSao o 008N s
Ce docuimendresseune syntheése des normes en cours de @S premieres  fiches  sont
RAALIZYAOGE S4

révision ou dont la révision est & veniau niveau francais Rl y & sife @®raettied®dS |+ RKSNBY
eteuropéenet permetRS FI ANB dzy LR AYIFNRQI g yOSYSyid RSa

actions collectives suivies par la C2T. L I dzi NB&a FAOKSE  LINI doksl aizS &
ua RA&UNROdz$ a t tQ200kaA %rg:haingréunion de laC2T.

$S4, Ctaé%zzoor arz2y

S

ASNRVy
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Contacts quotidiens

La FNBacoit tous les jours de nombreuses demandes de
renseignementsdes professionnelssoit prés de 5000
appels par an. Les questiongles souvent posées portent
sur les réglementations transpofiCPEla fiscalité efbien
entendy, le social.

FOCUS
Le nouveau

Unréseausoci al ddentrepriis

On dit que le mail est obsoléte S i |javzhir de G
communication digit#Sad t S NBaShkdz 820
dés a présent dans cette dynamiquen mettant en place
un réseau social dédié aux entreprises adhérentes et a leur

Martin DUPONT
FNB

Network

persanel. club
UGS y2dz0SttS LI Gub Fempdees
f QSE[iSG Gy St dza FI OAt S RQlI O0¢

Contact

entre les adhérents.

La FNB y met a disposition dedhérents despplications
spécifiques et des serviceg dzi A f R QI A ferfe L
RSa .dzaAySaa . thadeyde doan8eg (dess L
SYGUNBLINARaSas: 2dziAf RS ONBI
adh®rent s

9y LINBLI N} GA2Y Rdz &SYAYl ANE
2015, la FNB a réalisé une enquéte auprés de ses

adhérents. §  Fadziksioh @k faire un point sur les outils
St t QAyY T2 HNpatiaiFNR.y T 2 dzNJ/ A

Davis des

Calendar

Globalement, les adhérents consultent assez facilement
f QLY TFT29ELINB&aa Si tS&a Nuzmly
montrent assez satisfait. 1l faut toutefois noter gleesite
internet et sa médiathéquequi devraient permettre aux
adhérents de pouvoir retrouver facilement une ancienne
information, sont trop peu consultg |l semble essentiel de
faciliter la navigation et la recherche dans ces outils. La
base documenta& mise en ligne dans le nouveau réseau
d20A1f RSONIAG NBLR2YRNB t (C

NOUVEAUX SERVICES :
ACCEDEZ AUX APPLICATIONS
ET OUTILS DE TRAVAIL

MIS A VOTRE DISPOSITION

Documents

Gestion

Business Plan

réseau social de la FNB

RETROUVEZ FACILEMENT
TOUTES LES INFORMATIONS

~ & ® O R pYBLIEES PAR LA FNB

«1€S

Catégories

CONNECTEZ-VOUS SUR
HTTPS://RSE.FNBOIS.COM

PEDERATON NATIONALE OU 8018
Connexion Fédération Nationale du Bois
[rrp—
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Ces outils (disponibls 8 dzNJ € S aAGS 6S0 | RSorfir@sha 20Qibttel A
www.f,ranced'ouqlas.com conferent”\aln5| un ,atout communique

supplémentaire aux acteurs de la filiere pour développer
les parts de marchés du douglas, tant sur le marché

SY!

= Col
&7 dela palette bals

Comm unication sectorielle

Contexte

LaFNBSYy tASy I SO tQlt9o/ cC ¢
de promotion des produitsLes campagnes ainsi réalisée
visent a accompagner le positionnement des produ
francais sur le marché, a faire connaitre les qualités
produits et des savoiffaire.

R2YS&adAldzS |jdzQt

Mémo « Les Bois durables
en extérieur »

LE BOIS LONGUE VIE

Ce document pratique, rédigé par les
YSYONBA RS fQlaazoraldArzy

Le chataignier

APECF .‘”

f QSELRNIFGAZ2Y P

l dz22 dZNRQKdzA 2 €S aAidS LyGSNySiéd Rdz
LX SAYySYSyid L+dzE 6S&a2Aya RQAYTF2NNI G
donc nécessaire dé QI Ol dzr t AaSNJ SG RS NB @2 AN
Aussi, un travail de réflexion a été entrepris a la fin du

dernier trimestre pour définir le périmeétre et sélectionner

llegy infprinatigns erEinerses 8 medtye enljlign8. t CplidsS &

seront intégrées trés logiquement aussiexistant de la FNB

Aprés la publica pages dans un format adapté aux professionneles
tion du document technigue 3IN} Yy Ra& LINAYOALIS& t NBaLISOddanela riguri« comprandre la fiferep adang le @@anto 2 A a4 Sy
rappelant les éléments normatifs extérieurz NJ LILISt £ S t Sa Ot I & dépremiersenestre 20264 S t Sa
existants pour le chataignierun caractenanues liées aux essences et synthetlse Iesc esuront Dour i I es
. . A L principaleges . A
tecnoguide RS esfote a éte NBTSNByOSa y2NXIiA0Sa 5aaSTAdll S dopdiibseodan e dbin RS
réaliseé Lt NI LIIST S f _regeynandy Bofs Har infpgnation. mesure, les institutionnels, médiamétiers et le grand
OF NI Ou 3 NJ;;Ia u Adlj dzs a I PC% Mém3 gs?c%rﬁp\és% ﬁeZG gljgr%é‘slpaﬁtfesI @ustrees papublic.
ses usages possibles et dans quelles 4o («alisatins :
conditions et présentent des R o ]
=l exemples de réalisationCe travail, - /tlaasa RQS Si

géré au quotidien par France Bois Régjagst suivi par parametres de conception - _ _

fo1to/ C S LIA fpe d@ prote]ismkineldzy 3 N.R prendre en compte ; : Les utilisateurs d_e _pfalettes et caisses en bois acceptent de

[ Q2dz0NI 38 Sai RA&LIYAGE S &dzNI RBOWesy Rofatigues  def plus en pIusAd|ff|C|Iem_ent les traces d,e li)leu et de

traitement par autoclave ; | moisissure, méme parfois sur des paletsg&chées. Pour
Le douglas f - Les atouts des bois traité m_émoire, I_es moisis_sures spnt des champignons de surface
' . par autoclave ; microscopiques qui se développent sur tous types de

Depuis 1993,vFrancev coa o= oA = .~ .dével t support, dont le bois. Le bleuissement est un phénomene
52dAtlka aQkuul OKS & :fz,rgbe?f%ﬁ&%m mssoxs@ tAS t fQSyQglKAaasSYSyd Rdz 62ra LI
filiere dont la ressource est entrée Les références normatives EXTERIEURS lignicoles qui se nourriseé des substances nutritives
dan§ une phas_e de fort aqcrolssement_ a connaitre : DURABLES contenues dans les cellules du bois. Bleu et moisissures
Apres avoir COPtFIbEe _au . 5§§f 3 § ESYLIsS E‘E . S générent des colts de non qualité que doivent supporter
NE ¥ S N5 y Os Y_S yail seld Su tasaa o N 3= les scieurs, producteurs de sciages a palettes, et les
corpusvngrmayf franga|s et européen, . L X A fabricants directement.
ftQFraaz2zoAluAz2zy | StF02NBZ Sy LI NLSYINRAIUG o o

avec les professionnels du sciagme gamme produits Face a cette situation, la Comm@siPalettes a engage un o

LINE AN YYS RQFEOQUAZ2YZXZ Su Sy LI NI A Odz

compléte déclinée en trois guides complémentaires

- La construction
- La décoration
- laréhabilitation énergétique

Actiors réalisés avec le soutien de FBF

fF NBF2y (S RQARQIREBRAGWeE / ¢ .
« Bleuissement du bois par les champignons ». &elest

le résultat de travaux et de réflexions concertées FCBA /
SYAL. Sa diffusion est assurée par les professionnels,
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fabricants et reconditionneurs de palettes. Ce document permettant de rassembler toutes les connaissances entravaux du consortium EMABOIS (Budget total : 1 million

est également disponible auprés de FCBA. YFGASNE RS o02yySa LINI (Al dzZSRQ SdeNEONS SR2 ¥ady NBoa SIiFyizy RS &ABIINI C.
interactifs. filieres : fruits & légumes lait ¢ produits de la mer 19 000
3 dzk SNBX tests au total).

9y GFyd IjdzOF OGSdNI YATAGE v ra tw‘j{ge Le];e nsqy ”§9°|'_‘?1 % 104 mj“breégolemmc £
SOKFYy3ISNI I §8S0 RWI dzi NB & FAf %Rl P f;%f%ﬁ 35 NHzA NB R
EIL L eseu

R . T ; ; mba es Bois
A une éonomie lineaire peut et doit se substituer .ione de progres wsantaasseow encore davantage so (

dorénavant une économie circulaire, schéma dans lequel il | 5 x OI A2y @q I f f I ﬁlﬁ Y |__\pél\/h 2 5
aQl airi RS NlSRdz)\N;S osozozy&ﬁldlﬂ Z RBﬁzy ?9(255 or gt% ss me h)?e ou

NBdziAf AaSNE RS NC.SOe Of SNJ ¢ S YLI]N\E] uf)\SZ y'Fng(D fLI L le%ihlé $| r%ilf\' 2 Sis

f Q2NHBIFYyA&lrdA2y (Nh IRléamez\c&uWa[SL I?our Ln oltr]%?tﬁjqé 1 3036, eure u elms cole uperleure o \
RS fQdziAf A&l GAZY RQdzy LINE R d2A atuNHzOUAzys Si R@Q@N@§mkﬁs$a\lﬁ sz 9votrttras S /z2yF

« boucles » de valorisation positives. La palette bois est ald noter que Ia FEFPEB (Fédération Européenne d®niris.
OdzdzNJ Ys YS RS OSGdS Reyl YAl &abricats deSRalgt@s/eREMpAIRYS Bris) A seigngi Hofs 2 A Mhortante étude a permite démontrer clairement
cette position au sein de la filiere bois. de son congres mondial a Cork en octobre dernler

fQAYLE2NIFyOS YiasSdNd RS o8uels g"%@‘” (pin, peyplie 4en5”?5; l}?s% S Q]ategi%’ apg s 5

Aussj, desactior,]s de se_n_sipilisation ont ,été cor_lduites acteurs européens de la palette. au con allmentalre Ino ante umaine

aupres des différents Ministeres concernés (Agriculture, qUI possevde dgss proprletgs aﬂnlcrgblennes. Eﬁ outre, la A

Economie, Environnement) pour rappeler, entre autres, Enfin, pour répondre aux interrogations des professionnels@gt t A R UA 2y RQ2dzuAf a Rohayd £ easS &aa YL
t QSESYLX FNRGS Rdz 080t S RS B3 SERS LI SINESS (S90S oR 9 v t 2 & RiBspurfac@s@mibeisCem mikrgbiologie fet chimie anatiduey OA G $
novembre dernier, la Commission Patstta assisté au f QA& fazi ¢SOKy2ft23AljdzS C/ . ! estldédoNdais 2RquiNcE Poyr erddavipii pluy & dispoSed dizé

lancement officiel de la plateforme nationale sur ¥ S GNR S NI -jolrrzenfirSe devSloppement durable, résultats principaux de cette étude :
tQs02y2YAS OANDdA I ANB® DNNOSH XS A NLIA 2K 2§y SAINE Wy 3 fitiniShys. eRdsillageieyerdaisyi/2 YA S OA NDdzt | A NB @
tQLyadaddzi RS t0$02y2YAS OANDdA I ANBE Rdz [ LwlL55 . 6/
LYGSNyFaa2yt tv RS Nbaag d{N;IV)SVé S U R,,Q]‘ yy2 Q' u AZY T J7N) e Qes travaux aupreés de ses adhérents lors de sa réunion
développement durablé) RS fQ!'59a9 Si Rdz-&AYWK'&aU's"NBYYRS du 9vseptembre

£Q; 02t 23482 Rdz 55051 2 LIISY S ydisypmtVhrRibeSe Fluinfodis b Bichhfeliitd &2 OSU

plate-forme doit constituer a terme un lieu unique nresse organisée par le SIEL, clturant les trés importants

demrﬁ'lssmn Palettes a diffusé les principaleslgsions

Actiors réalisés avec le soutien de FBF

& Rapport d®activitA FNB 2015 -7



Le bois francais

Contexte

[ S / FNNBF2dzNJ Rdz . 2A& HAM
place une identité collect;y LJ2 dzNJ @I £ 2 NR

FNIyoelrAad [ FAEASNBE aQs
« Préférez le bois frangais

& Préférez
LE BOIS
FRANCAIS

[ Q2 LISNI A2y Fdzi dzy adz00¢
exprimé le souhait de pouvoir utiliser cette identité pot
mettre en avat la provenance frangaise du bois de leu
LINERdAGa® / SGGS RSYI YRS
NK 3dzSdzNJ SiG RS GSNATAOI i
identité commune.

[ QFYYySS wnanmp | R2y0O SiGS
YrasS Sy LX I OS2 RIQILBA S NI
professionnels du bois francais.

Créer une marque

I SO f QI LiJdzlogo Refrrala bt& revisié &fin de mieux
correspondre aux objectifs et porter plus efficacemésg messages
aupres des aessommateurs finaux.

AAAAA

' FAY RS LINBGS3ISNI O8GGES YINJdS RQSo-0Q
RSa RSYINOKSa RS RSLW®G Si RQSYyNB3IA
engageées.

Elaborer les regles de fonctionnement

La marque souhaitée par les professionnalspour

Les objectifs et les attentes des

professionnels tient fixés. lla fallu les

traduire dans un dispositif completui

O2dz0NB t QSyasSvyotS RSa OFa R
entreprises  de  transformation et

RQdziAt AaBWiRYYy SR&SaZARS f QF NDB
I L}2dzaasS RIya dzyS FT2NBaG 7TNIy
produit fini mis sur le marché, et dans la

YS&adaNB 2G Q26280 LINAYyOALN
marqueSa i RQI LILI2 NI SNJ dzy S 3 NI y
fQ2NAIAYS 3S23ANI LKA I dzS RS
premiére, il faut assurer la tragabilté du bois

a chaque étape de transformation,
RAAGNROdzGAZ2Y S YAde Sy dzdzdNB
soit le produit final. Le systéme doit égalem@a!rmettreﬁ S aQl 24dz2NBNJ Rdz NBaLIlS Ol RSa Sy3alr asys

Suivre et tracer
le bois a chaque étape

De la forét a la réalisation finale
de nombreux acteurs

objectif de donnerdelavis 6 At AGS t f Q2 F T NRind2iP RIS AVRS ARE6S 283 Y8 ‘ . - —

afin de:

- aASdzE tF FIANB O2yyl nlNB. SgkpiditddnldeiNBrQaicn ¥dtabrication 5% T—
- Commerce et Distribution _g .

Elle doit LIS NJY S (iatdddBpagrie les entreprises
francaises dans la valorisation de la ressource frangaise

- Devenir un choix conscient

Apposée sur des produjtscette marque porte 2

promesses

- le bois est issu de la ressource frangaise
- Il a été transformg et assemblé en France

[ QSyaSYot S RS mieteies aziiion & 2 dzkdang (R ichpige economiqueJt dza  t O dzii A £ A
Sy3al3sSySyuiu Sy ideasrdssourteS

nationale son utilisation et a valorisationpeut
accéder a la marque.

Exploitation, Transformation et
Fabrication

pouvant utiliser la marque e# catégories
Tragabilité du
bois et des
produits

- aArasS Sy dzdzdNB  sans,
O2yaidNHzOGSdzNBR 02AaX (|
- {@YLIl GKAAlFY(d O6F NOKA{

Les engagements et critéres a respecter varient | (# t

fonction de ces différentdl € LS4 RQl OlU'cuzva o u ——az y u
traduisdans 4 référentiels spécifiquesinsi plus les acteurs sont en amont dehaine économique, plus les engagements

portent sur le suivi de la composition des produits réalisés et de la tracabilté des approvisionnements liés. Plus on descend
aFdAz2y RS 1 YRINR@dzS A230G StiA R Qudziidzy A 8

Mise en ceuvre et Utilisation o
Comm

sur la
margue

t Q detPeulsPrignisa marque.

.8 -
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[ QSyaSYotS Rdz RAALIRAAGAT SdfdrmuarsdeBontacilpadhet @ Endrépisesintéiegs@ey de contacter la hotline spcéfifiquement mise en place.

«Preferez le bois francais creee & cet effet. Cette Ce site est destiné a évoluer en intégraizy S aS RS R2yysSSa RSilIAfftsSSa RS fQ2FFNS

ére : ol
association est |argement ouverte a tout acteur . . ) PN ~ Ly S o . & . N .
A2dKFAGEYG  &QA YLK Aok i Ndis R | y‘%BO'SEFﬁa”‘?a'% M RN G AND R @t gpaldmbict irdivk 2 Y AUB gy deiaRpitgiarme extranet qui

francais. Son fonctionnement est défini dans des permettra:

procédures de gestion de la mamuet plus - Pour les adhérentsla gestion de leur compte

spécifiqguement sur les modalités de contrble. Sur ce -t 2dzNJ f QF: & geRtiOridesidasRiefs et leur suivi (mise en place des conixdies
L2ZAyuz tQlaazOAluAa 2,3/ ' ANE S Lbr&s@au 3e’§|‘]§résé4i5\teaﬂ Yord égglgmerg itk sehsitlsd 1ay 1 NJjdz§ Si t a2y F2yO0lGAz2yySYS)
pourront intervenir dans les entreprisesli@érentes a la

marque. Un appel a candidature aupres des organismes R Q dzy" Scordekeack. 2

de contrble a été lancg3 organismes ont répondu. Enfin, une campagne de prospection a été mise en laceamorcer de fagcon plus massive les adhésions des endep
_ . Dans un premier temps, les entreprises de la premiére transformation sont cibllEesourrier suivi de relances
Faire connaitre la marque téléphoniquesseramis en place.
[ QL yy2yO0S RS tF ONBIFGAZ2Y RS tF YI NJdzS [
t Q2001 aA2y Rdz F2Ndzvystertiha O2yadNHzOGA2Y |

i ili i i 1 1 k\ , ; s Z tout & gagner & intégrer le Club France des produits bols !
Na,ncy ?n avr!l 20.1.5Ph|I|ppe SIAT 'a lof]‘|C|eIIement Bois franc_;a|s ‘ o e ot e s o
présenté le dispositif et un standréalisé avec le
concours du CNDBpermettait de répondre aux L marque Bols francle o
demandes des VISIteUI’S. ] I:(I;t:iss:“s:ﬂi;zl‘le:e'::::‘é(:s'iran;aises,transforme's

our des professionnel
er sur le marché des produits

Un site Internetwww.boisfrancais.fra permis dans un o e W s
premier temps de mettre en ligne les principales e S § s
informations sur la marque et son fonctionnement. Sur g B S
cesiteft S& AYOGSNYLI dziSa LISdaeSy i S 2 S o3 P e e
la documentaton de la marque ainsi ques courtes = R Sl
présentations animées de chacun des référestiel e\ g A e s

sur www.bois-frangais.fr
LEBOIS FRANGAIS | LES REFERENTELS

A suivre

Le déploiement de la marque doit se poursuivre par d
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